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  مقدمه

بازارتحت عنوان عناصر سـه گانـه بـازار در    SCP( 1( عملکرد رفتار، م ساختار،یمفاه

 ین عناصـر و چگـونگ  ی ـمطـرح هسـتند کـه نحـوه ارتبـاط ا      یات اقتصاد صنعتیادب

 يتصـاد قمتقابل آنها مورد اختلاف نظر اقتصـاددانان و مکاتـب مختلـف ا    يثرگذارا

گانه بازار در ابتدا توسـط مکتـب    ن عناصر سهیرامون رابطه بیه پیمطالعات اول .است

 ـ  یبا معرفاین مکتب  .دشمطرح  2»ییساختارگرا« ر آن بـر  یثأمفهوم موانـع ورود و ت

و معتقدنـد   د نمودنـد یکأت ساختار بازار تیمبر اهها  بنگاه يرفتار و عملکرد اقتصاد

هسـتند و   يشـتر یب ينـرخ سـودآور   يطور متوسط دارا ع متمرکز بهیدر صناها  بنگاه

هـاي   یژگ ـیبـا و  یمثبت ـ یع مختلف همبستگیدر صناها  بنگاه يسودآور یطور کل به

عملکـرد بـازار کـه بـا      ،کردین رویبراساس ا. بازار مثل سطح تمرکز دارد يساختار

ر یثأتحت ت کاملاً ،ان استیقابل ب یشرفت فنی، رشد و پيمثل سودآور ییها صشاخ

 ز عمدتاًیساختار بازار ن. ردیگ می ثر از ساختار بازار شکلأز متیو رفتار نها  رفتار بنگاه

ورود  بـراي ط حـاکم بـر بـازار    یز شـرا ی ـو نهـا   و مطلق بنگـاه  یثر از اندازه نسبأمت

 ـیقاز بازار و کشش ها  نه بنگاهیهز وج آسان و کما امکان خرید و یجدهاي  بنگاه  یمت

ان عناصر بازار از ساختار یت میعل برايکرد ین رویبراساس ا .باشد می بازار يتقاضا

 رفتـار ـ   ه سـاختار یفرض ـ یام اصـل ی ـدر واقـع پ . باشـد  می به رفتار و سپس عملکرد

 شـود  یم ـ شـتر منجـر  یب ين است که نسبت تمرکـز بـالاتر بـه سـودآور    یعملکرد اـ

  )1390صدرایی جواهري، (

 50کـه از دهـه    قرار دارد 3کاگویمکتب ش ان،یدر نقطه مقابل مکتب ساختارگرا

طرفـداران   ان،یبرخلاف مکتب ساختارگرا .کاگو شکل گرفتیدر دانشگاه ش يلادیم

 ـ یپ ،ییکـارا  بـازار کـه در  ت را از عملکـرد  ین مکتب جهت علیا نـرخ   ،یشـرفت فن

شـود بـه رفتـار و     مـی  صادرات و اشتغال مـنعکس  فروش، د،یزان تولیم ،يسودآور

 يرفتـار  يمعتقـد اسـت الگـو    4ییمکتب رفتـارگرا  گر،ید سوياز . دانند می ساختار

                                                             

1. Structure-Conduct-Performance 
2. Structuralism School 

3. Chicago-U.C.L.A. 

4. Behaviouralism 
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خـداداد کاشـی،   ( .اسـت  عملکـرد بـازار   يریگ ثر در شکلؤو م یعامل اصل ها، بنگاه

1377(  

هـاي   وجـود فعالیـت   این موضوع اسـت کـه  هدف این مطالعه درواقع بررسی 

عنوان  سودآوري به درعنوان یکی از متغیرهاي رفتاري چه نقشی  قیق و توسعه بهتح

 .کند ایفا میمتغیرهاي عملکرد یک بنگاه و صنعت  از یکی

بـه   مکتـب سـاختارگرایی  بر این اساس در این تحقیق بـا اسـتفاده از رویکـرد    

ایـران بـا   اي  ها در صـنایع کارخانـه   ثیر تحقیق و توسعه بر سودآوري بنگاهأبررسی ت

هاي مورد استفاده در این تحقیـق   داده. پردازیم استفاده از روش معادلات همزمان می

ده ش ـکه توسط مرکز آمار ایران منتشر است  1386سال  مربوط بهصورت مقطعی  به

کشـورهاي   مربوط بـه شده در این حیطه  با توجه به اینکه اکثر مطالعات انجام. است

این تحقیق و نتایج حاصل از این تحقیـق بـراي کشـور     ، لذا انجاماستیافته  توسعه

  .توسعه ایران حائز اهمیت است درحال

تحلیل قرار خواهد گرفت و پـس   و در ادامه مبانی نظري این بحث مورد تجزیه

ارائـه   عملکـرد و  رفتـار ، سـاختار از آن مروري بر مطالعات پیشین پیرامون مبحـث  

گـردد و در پایـان نیـز     بررسـی بیـان مـی   ها و روش  در قسمت چهارم داده. دشو می

  .خواهد شدبندي و نتیجه گیري ذکر  جمع

  ينظر یمبان. 1

هر بازار داراي سه عنصر عملکرد، رفتار و ساختار است و بسته به ماهیت و نحـوه  

ازجملـه  . شـود  ارتباط این عناصر با یکدیگر، شکل و نوع سازمان بازار مشخص می

. اسـت  عملکـرد ـ   رفتـار ـ   سـاختار تی رویکـرد  رویکردهاي مطرح در اقتصاد صنع

 و (Mason, 1939,1949)میسن  مطالعات شامل    یصنعت  سازمانزمینه    در ه یاول   مطالعات

طـور   هـا در صـنایع متمرکـز بـه     که معتقدند بنگاه است (Bain, 1951, 1956, 1959) بین

ملکـرد بـازار   براساس این رویکـرد ع . متوسط داراي نرخ سودآوري بیشتري هستند

. گیـرد  ثر از سـاختار بـازار شـکل مـی    أها و رفتار نیز مت ثیر رفتار بنگاهأتحت ت کاملاً

ها و نیز شرایط حـاکم بـر    ثر از اندازه نسبی و مطلق بنگاهأمت ساختار بازار نیز عمدتاً

ها از بازار  هزینه بنگاه هاي جدید و یا امکان خروج آسان و کم ورود بنگاه برايبازار 
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 نی ـدر مورد هرکدام از ا يح مختصرینجا به توضیدر ا. استشش تقاضاي بازار و ک

 .میپرداز می بازار سه عنصر

  1بازارساختار . 1-1

 هـا  ویژگـی سازمانی بازار اسـت و بـه کمـک ایـن      هاي ویژگیساختار بازار، معرف 

تـوان بـه رابطـه بـین      د که از این جمله میکرتوان رابطه اجزاء بازار را مشخص  می

با یکدیگر، رابطه خریداران با یکدیگر و همچنین رابطه ) تولیدکنندگان(فروشندگان 

) تولیدکننـدگان (خریداران و فروشندگان در بازار و درنهایت رابطه بین فروشندگان 

ساختار بازار در واقـع  . دکربالقوه اشاره ) تولیدکنندگان(فعال در بازار و فروشندگان 

تـوان ماهیـت    انی بازار است که با شناسـایی آنهـا، مـی   سازم هاي ویژگیآن دسته از 

در . )21-20: 1389، خداداد کاشی( .کردگذاري و رقابت در بازار را مشخص  قیمت

تـرین شـاخص سـاختار     تحقیقات تجربی سازمان صنعتی، تمرکز فروشنده پراستفاده

ه دهنـده تعـداد و انـداز     هر معیار خاص در تمرکز فروشـنده انعکـاس  . استصنعت 

ها و انـدازه   و هر دو عامل تعداد بنگاه استهاي در صنعت براي رقابت  توزیع بنگاه

  .استمهم ) هاي بنگاه عبارت دیگر، میزان نابرابري در اندازه به(توزیع آنها 

تـوان آنهـا را بـه دو دسـته،      هـاي تمرکـز مـی    بنـدي از شـاخص   در یک تقسیم

هاي تمرکز  شاخص. دکریم هاي پراکندگی تقس هاي تمرکز مطلق و شاخص شاخص

هـاي   کـه شـاخص   درحـالی  ،ها توجه دارد مطلق به چگونگی تقسیم بازار میان بنگاه

. داردتوجه هاي موجود در یک صنعت  پراکندگی به میزان پراکندگی سهم بازار بنگاه

)  K( توان به شاخص نسبت تمرکز چند  هاي مهم تمرکز مطلق می از جمله شاخص

 5و شـاخص انتروپـی   4، شاخص هانـا و کـی  3هیرشمنـ    دال، شاخص هرفین2بنگاه

تـوان بـه، ضـریب     هـاي مهـم پراکنـدگی مـی     همچنین ازجمله شـاخص . دکراشاره 

                                                             

1.  Market Structure. 

2.  K Firm Concentration Ratio. 

3. Herfindahl–Hirschman Index. 

4. Hannah and Kay Index. 
5. Entropy Index. 
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  .اشاره نمود 3ها و شاخص واریانس لگاریتم 2، ضریب جینی1تغییرات

رشـمن از اطلاعـات تمـام    یهـ   ندالینکه در محاسبه شاخص هرفیبا توجه به ا

 ـ    مـی  صنعت اسـتفاده موجود در هاي  بنگاه  ـاز ا یشـود، در اکثـر مطالعـات تجرب ن ی

در ایـن مطالعـه بـراي     نیبنـابرا . شـود  مـی  تمرکز استفاده يریگ اندازه يشاخص برا

  .شود هیرشمن استفاده میـ  گیري تمرکز در بازار از شاخص هرفیندال اندازه

   رشمنیهـ  ندالیشاخص هرف. 1-1- 1

شاخص لازم اسـت مجمـوع مجـذورات سـهم      براي بیان میزان تمرکز بر مبناي این

  :استصورت زیر  فرمول محاسبه این شاخص به. دشوها محاسبه  بازار کلیه بنگاه

��� =  � ��
�

�

���

 

هـاي حاضـر در صـنعت     تعداد کل بنگاه nام و iسهم بازار بنگاه  ��که در این رابطه 

داراي سهم بـازاري مسـاوي بـا    ها  مقدار حداقل این شاخص وقتی همه بنگاه. است

هـا   در این شرایط میزان پراکندگی سهم بـازار بنگـاه  . دشو یکدیگر باشند حاصل می

�صفر است و میزان این شاخص برابر با 

�
انتظـار بـر ایـن اسـت کـه در      . باشـد  مـی  

بازارهایی که ساختار آنها نزدیک به رقابت کامل است مقدار این شاخص نزدیک به 

بـراي بازارهـایی کـه    . ها در این بازار بسیار زیـاد اسـت   زیرا تعداد بنگاه ؛صفر باشد

 ـ این شاخص به عدد یک میل مـی  ،ساختار آنها نزدیک به انحصاري است د و در کن

بنـابراین شـاخص   . اسـت حالت انحصار کامل مقدار ایـن شـاخص برابـر بـا یـک      

�هیرشمن همواره عددي بین ـ  هرفیندال

�
  ).1390، جواهري صدرائی( استو یک  

  رفتار. 2-1

تطبیـق   بـراي هـا   گانه بازار و در واقع الگویی است که بنگاه رفتار یکی از عناصر سه

گیري یا سیاستی که بنگاه بـراي   هرگونه تصمیم. گیرند کار می خود با شرایط بازار به

                                                             

1. Coefficient of Variation 

2. Gini Coefficient 

3. Variance of Logs 
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 از. گیـرد  در محـدوده رفتـار قـرار مـی     ،گیـرد  کار مـی  ادامه فعالیت خود در بازار به

 ـیقهـاي   اسـت یس: توان به مواردي چـون  می رفتارهاي  ریمتغ ، طـرح محصـول  ، 1یمت

در ایـن مطالعـه تبلیغـات و    . دکر، اشاره غاتیتبل و 4، ادغام3یتبان، 2تحقیق و توسعه

  .گرفته شده است عنوان متغیرهاي رفتاري درنظر تحقیق و توسعه به

  ق و توسعهیتحق. 1- 2- 1

گذاري در تحقیق و توسـعه فرصـتی بـراي رقابـت      سرمایه بازاریابی، همراه با تبلیغات و

میزان و اثربخشی تحقیق و توسعه، و نـرخ  . آورد هاي رقیب فراهم می غیرقیمتی بین بنگاه

عامـل  ) دشـو  هـا پذیرفتـه مـی    هـاي جدیـد توسـط دیگـر بنگـاه      سرعتی که ایده(انتشار 

درواقع تعریـف تحقیـق    .(Kamien and Schwartz, 1982)است کننده رشد تکنولوژیک  تعیین

کشف دانش جدید درباره محصولات، فرایندها و خـدمات و  «و توسعه عبارت است از 

یافتـه کـه    کارگیري دانش براي ایجاد محصولات، فرایندها و خدمات جدید و توسـعه  هب

هاي صنعتی واحدي کـه در آن تحقیقـات و    در محیط .»دهد مینیازهاي بازار را پوشش 

واحد تحقیـق و توسـعه اسـت کـه در      طور معمول، گیرد به ت میتوسعه محصول صور

توان بیـان کـرد محلـی مناسـب بـراي بـروز        تعریف و تفسیر واحد تحقیق و توسعه می

گانه مذکور قابـل   هاي سه توجه به آنکه ویژگی خلاقیت، نوآوري و کارآفرینی است و با

آوري و کـارآفرینی از  فراهم کردن محیط مناسب براي رشد خلاقیت، نو ،تقویت هستند

  ).1386منش،  فدائی( وظایف مدیر واحد تحقیق و توسعه است

  غات یتبل. 2-2-1

اطلاعـات مفیـدي را دربـاره     ،عنـوان یکـی دیگـر از متغیرهـاي رفتـاري      تبلیغات به

کننده را نسـبت بـه    آورد و این امر مصرف هاي محصول و خدمات فراهم می ویژگی

مطالعـاتی تجربـی    1980و  1960 – 1970هاي  در دهه. دکن تر می انتخاب خود آگاه

ساختار، شواهد ارتباط بین تمرکز صنعت و نسـبت   ـ  رفتار ـپایه الگوي عملکرد   بر

                                                             

1. Pricing Policies. 

2. Research and Development  (R&D). 

3. Collusion. 

4. Merger. 
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مدل رقابتی بر فـرض اطلاعـات کامـل اسـتوار     . تبلیغات به فروش را تعیین نمودند

 یمهمتبلیغات نقش  ،کنندگان اطلاعات ناقص دارند است اما در شرایطی که مصرف

در این مطالعه و اکثر مطالعات . دهی اطلاعات درباره کیفیت محصول دارد در جهت

اي  کنند به دنبال وجـود رابطـه   تجربی که ارتباط بین تمرکز و تبلیغات را بررسی می

باشند که تبلیغات تحت شرایط بازار رقابت کامل برابـر صـفر    مشابه با شکل زیر می

امـا در بـازار انحصـار     ،و چندجانبـه مثبـت بـوده   و تحت بازار انحصار کامل  است

انگیـزه انحصـار کامـل از تبلیغـات، تـلاش      . استچندجانبه بیشتر از انحصار کامل 

کـه انحصـارگران چندجانبـه     باشد، درحـالی  منظور افزایش کل تقاضاي صنعت می به

  .انگیزه کافی براي گرفتن سهم بازار از همدیگر را دارند

  ات، ساختار بازار و تمرکزتبلیغ). 1(شکل شماره 

  

، یک ارتباط غیرخطی بین شدت تبلیغات و تمرکز وجـود  )1(براساس شکل شماره 

غـات تحـت   یتبل شـدت ت نموده کـه  یه را تقوین فرضیا یدر کل شواهد تجرب. دارد

 Leahy) باشـد  مـی  ا انحصـار کامـل  یشتر از رقابت کامل یط انحصار چندجانبه بیشرا

 يبرا د کهکن کز و  تبلیغات را بررسی مین تمریب یه ارتباط خطیمطالعات اول. .(1997

شدت 

 تبلیغات

0 100

:ساختار بازار

  :تمرکز

  رقابت کامل

  متوسط  کم

  انحصار چندجانبه

  زیاد

  انحصار کامل
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تبـاطی  ، اگر ارکند که بیان می اشاره نمود .(Telser, 1964)توان به مطالعه تلسر می مثال

و تـراکم   یگـاه تمرکـز صـنعت    وجود داشـته باشـد، آن   بین قدرت بازاري و تبلیغات

 ،ناشده توسط مححقق ـ اما مطالعات بعدي انجام. ندهستمرتبط طور مثبت  یغات بهتبل

کنـد کـه ازجملـه ایـن      وجود یک رابطه غیرخطی بین تمرکز و تبلیغات را بیان مـی 

 (Uri, 1987) ، یوري1997شده توسط لهی در سال  توان به مطالعات انجام مطالعات می

 .اشاره نمود 2002سال در  (lee, 2002)و لی  1987در سال 

  عملکرد. 3-1

 يت اقتصـاد ی ـکـه از فعال  یجیعبارت است از مجموعه آثار و نتا يعملکرد اقتصاد

ت کالاها یفی، رشد، کيسودآور: مختلف عملکرد بازار شاملهاي  جنبه .شود ی میناش

عملکـرد  . اسـت  یص ـیتخص یید و کارایتول یی، کارايشرفت تکنولوژیو خدمات، پ

عملکـرد  . است یابعاد گوناگون يداراها  اهمختلف بنگهاي  تیل فعالیبه دل ياقتصاد

اول آنکـه هـر بنگـاه    : ص اسـت ینه مجزا قابـل تشـخ  یدر سه زم ياقتصادهاي  بنگاه

. دکن می دیو کار اقدام به خرها  در بازار نهاده یانسان يرویدار منابع و نیعنوان خر به

 ـامـر تول  یده به سازمانها  بعد دوم عملکرد بنگاه  ـن ید و همـاهنگ ی و  ینسـان ا يروی

دن بـه  ید و سـامان بخش ـ ی ـو روش تول يو انتخاب فنـاور ها  ر نهادهیابزارآلات و سا

دوفروش در ی ـخر ياقتصادهاي  بعد سوم عملکرد بنگاه. شود می مربوط یمسائل مال

  ).1389، کاشی دخدادا( است بازار کالا و خدمات

  نیشیبر مطالعات پ يمرور. 2

است که به بررسی چند مورد از این  م شدهانجادر خارج از کشور  مطالعات بسیاري

  .پردازیم مطالعات می

 تبلیغات،«عنوان  بااي  در مقاله ،(Strickland and Weiss, 1976) سیو و کلندیاستر

 بـه  همزمـان  معـادلات روش سیسـتم   از اسـتفاده  بـا  1»حاشیه سود بر قیمت ،تمرکز

 روش سـه یمقا بـا  آنهـا . دنپرداخت عملکرد و ساختار ،بازار عناصر نیب رابطه یبررس

 مـدل  دو هر جینتا که نددیرس جهینت نیا به همزمان معادلات و يا معادله تک نیتخم

                                                             

1. Price-Cost Margin(PCM). 
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شـدت تبلیغـات، تمرکـز و    : شده در این تحقیق شامل کاربرده معادلات به. سازگارند

دهد حاشیه سود بر قیمت داراي اثر مثبت بر  که نشان می استحاشیه سود بر قیمت 

ارتبـاط  . داراي اثر مثبت اما ضعیفی بر شـدت تبلیغـات دارد   ،رشد و تبلیغات است

متغیر مجازي واردشده . باشد می 1معکوس Uصورت  میان تمرکز و شدت تبلیغات به

کنـد دارد و مقـدار    در مدل که مقدار یک را براي صنایعی که کالاي بادوام تولید می

ي اثر منفی و بـدون معنـا بـر    دارد، دارا دوام تولید کند صفر را اگر صنعت کالاي بی

حداقل مقیاس کاراي بنگاه و شدت تبلیغات داراي اثر مثبت و . استشدت تبلیغات 

همچنین شدت سرمایه، رشـد ، تمرکـز، شـدت تبلیغـات و     . معنادار بر تمرکز دارند

  .حداقل مقیاس کاراي بنگاه داراي اثر مثبت و معنادار بر حاشیه سود بر قیمت دارند

له ئمس: يغات، تمرکز و سودآوریتبل«عنوان  با يا در مقاله (Martin, 1979) نیمارت

 يهـا  نـه ین هزیرابطه ب یستم معادلات همزمان به بررسیو با استفاده از س »یهمزمان

. پرداخـت  1963-1967 یکا در بـازه زمـان  یمراع یصنا ي، تمرکز و سودآوریغاتیتبل

ن تمرکز یز بیو ن يغات و سودآوریلن تبیک رابطه مثبت بیج مطالعه نشان داد که ینتا

   .وجود دارد يو سودآور

تحلیـل  «اي بـا عنـوان    مطالعـه  در (Burak Gunalp,B.s.,m.a, 1997)گانالـپ   براك

شواهد جدیـدي از  : عملکرد و سودآوري سیستم معادلات همزمان از ساختار بازار،

 رابطـه  یبررس ـ بـه  همزمـان  معـادلات  روش از استفاده با »مریکاااي  صنایع کارخانه

 282 مطالعـه  بـا  يو. پرداخـت  کایمرا يا کارخانه عیصنا در عملکرد رفتار، ساختار،

 ـتول و یمصـرف  يکالاهـا  عیصنا جداگانه یبررس به کایمرا در صنعت  پرداختـه  يدی

 نیتخم ـ جینتـا  هماننـد  همزمـان  معادلات از استفاده با جینتا که کند یم انیب و است

دهد که براي صنایع کالاهاي مصرفی،  تایج وي نشان مین .است روابط از معادله تک

 ـ ،، سرمایه مورد نیاز و تمرکز3اي ، عدم مزیت هزینه2هاي مقیاس صرفه ثیر مهـم و  أت

همچنین وي دریافت که براي صنایع کالاهـاي  . معناداري بر سودآوري صنعت دارد

 ـ ،هاي مقیاس، سرمایه مورد نیاز و تمرکز تولیدي، شدت تبلیغات، صرفه ثیر أداراي ت

                                                             

1. Inverted U Relationship. 

2. Economies of Scale. 
3. Cost Disadvantage. 
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  .استبسیار کمی بر سودآوري صنعت 

ـ   رفتارـ   ساختار« عنوان با يا در مقاله ،(Delorme et al, 2002) دلورم و همکاران

ن ساختار، رفتار و عملکرد یرابطه ب یبه بررس »کرد معادلات همزمانیبا رو: عملکرد

م معادلات همزمان ستیبا استفاده از س 1992تا  1982 يها سال یکا طیمراع یدر صنا

1عملکردـ  رفتارـ  ساختارمدل  یمیقد يها د جنبهییأاز ت یج آنها حاکینتا. پرداختند
 

بنگاه ندارد؛  يبه سودآور ارتباطی ،دهد تمرکز یها نشان م افتهیکه  يا گونه به ؛باشد یم

صورت مسـتقل   ز بهیغات نین تبلیهمچن. استمرتبط به تمرکز  يکه سودآور یدرحال

  .بنگاه نداشته است يسودآور يرو يچ اثریرسد ه می نظر ده و بهعمل کر

 یبررس: عملکردـ  رفتارـ  ساختار«عنوان  با يا در مقاله ،.(Resende, 2007)رسنده

ـ   رفتارـ   ارتباطات ساختار یبه بررس »ت همزمان براي صنعت تولیدي برزیلمعادلا

ک ی ـن منظور یهم يبرا. دپرداز می 1996ل در سال یبرز يدیعملکرد در صنعت تول

 غات،یتبل تمرکز،: ن معادلات عبارتند ازیکند، که ا می فیستم با چهار معادله تعریس

معـادلات همزمـان و    سیسـتم ن زده شده بـا  یکه تخم يو سودآور 2تحقیق و توسعه

 .غـات وجـود دارد  یاز تمرکز بر تبل یمهم یرخطیر غیثأاز آن است که ت یج حاکینتا

ر یثأت تیوجود دارد و درنها R&D يل به اجرایم واندازه بنگاه  بینارتباطی ن یهمچن

  .وجود دارد ياز تمرکز بر سودآور یمثبت و مهم

 ـ« عنـوان  با يا در مقاله ،.(Pope et al, 2008) پاپ و همکارش لکـرد و  ط عماارتب

 ـقابل »یالملل نیمه بیبساختار بازار در بخش  ـ   رفتـار ـ   ه سـاختار یت کـاربرد فرض ـ ی

 3ون پانـل یبا استفاده از روش رگرس یالملل نیرعمر بیمه غیب يد را در بازارهاعملکر

ج ینتـا  اسـت کـه   1996-2003کشـور در دوره   23شامل  ن مطالعهیا. کردندآزمون 

 مـه و ی، تمرکـز بـازار ب  ي، از آزادسـاز یدر سـطح مل ـ  يا دهی ـچیدهنده ارتباط پ نشان

بـازار   يتمرکز بازار بـر سـودآور  ر یثأنشان داد که تج ینتان یهمچن. است يسودآور

ق بـه  ین تحقین در ایهمچن .دارد بازار يبه سطح آزادساز یرات آن بستگییمه و تغیب

تمرکـز   ییتوانـا  یخارج يرقبا يدا کردند که موانع ورود بالا برایج دست پین نتایا

                                                             

1. Structure,Conduct and Performance (SCP). 

2. Research and Development (R&D). 

3. Panel Regression. 
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 یکننـدگان خـارج   مهینکه وجود بیو ا دهد می شیافزا یمنظور رفتار تبان را به يبازار

 رعمـر را یمـه غ یب یداخل ـ يبازارها يسودآور يادیدار و ز یطور معن ممکن است به

  .ر دهدییتغ

 بررسی الگوي ساختار«عنوان  بااي  در مقاله (Tung et al, 2010) ن تانگ و همکارا

 ساختار الگويبه بررسی  »المللی هاي توریستی بین عملکرد در صنعت هتلـ  رفتارـ 

بـراي تحلیـل   . پرداختنـد المللی  هاي توریستی بین ت هتلعملکرد در صنعـ   رفتارـ 

مدل از سیستم معادلات همزمان با سه معادلـه سـهم بـازار، تبلیغـات و سـودآوري      

دهنده یک رابطه دوطرفه بین ساختار بازار  نتایج این تحقیق نشان .استفاده شده است

یـک   باشد و ت میکه یک رابطه مثبت بین سهم بازار و تبلیغا طوري به استو رفتار 

همچنین یـک رابطـه مثبـت بـین      .وجود داردرابطه منفی بین تبلیغات و سهم بازار 

سوددهی و سهم بازار وجود دارد، اما از طرفی سودآوري بنگاه یک رابطه منفـی بـا   

  .بري دارد هزینه کل عملیاتی و شدت سرمایه

  :است لیشرح ذ شده در داخل به از مطالعات انجام یبرخ

غات بر یر تبلیثأت یبرآورد کم«عنوان  با يا ، در مقاله)1384(و همکاران  یدهقان

رفتار  ساختار،: شامل ن عناصر بازاریتر مهم یبه بررس »رانیا ییع غذایصنا يسودآور

اثرگذار  يرفتار يرهاین متغیتر غات از مهمینکه تبلیبا توجه به ا .و عملکرد پرداختند

 یرا ط يغات بر سودآورین منظور اثر تبلیبر ساختار و عملکرد بازارها است، به هم

ق ی ـن تحقی ـج اینتـا  .کردنـد  یران بررسیا ییع غذایصنا يبرا 1379-1375 يها سال

  .غات وجود داردیو تبل ين سودآوریم بیک ارتباط مستقیاز آن است که  یحاک

ق ی ـتحقهاي  نهیهز یاثربخش«عنوان  با يا، در مقاله )1386(و همکاران  یدهقان

 ـتولهـاي   یتعاون يمورد یبررس(و توسعه  ع یو صـنا  ياسـتان خراسـان رضـو    يدی

 ـنقـش مخـارج تحق   یبه بررس »)رانیا ران و ی ـع ایصـنا  يق و توسـعه بـر سـودآور   ی

 يبـا اسـتفاده از روش پانـل بـرا     ياستان خراسان رضو يدیتول یتعاونهاي  شرکت

 ج نشـان ینتـا  .پرداختند 1381-1374هاي  سال یران طیع ایااز صن یرقم 4کد  133

رفـع   عات،یکاهش ضـا  محصولات، يش نوآوریق و توسعه باعث افزایدهد تحق می

 ،وري بهـره ش یافـزا  ت کـالا، یفیش کیافزا ش بازار محصولات،یافزا د،یمشکلات تول

  .شود یي مش سودآوریش درآمد و فروش و بالاخره افزایافزا ،یش توان رقابتیافزا
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از  يسـودآور  يریاثرپـذ «عنوان  با يا ، در مقاله)1386(تاش  یکیو شه یدهقان

 ـا ییغـذا  یع چهـاررقم یصـنا  يمورد یبررس( یغیتبلهاي  نهیهز  يهـا  ران در سـال ی

توانـد   هـا مـی   غات بنگـاه یا تبلین موضوع پرداختند که آیا یبه بررس ») 1374-1381

کننـده   انیق بین تحقیج حاصل از اینتا .ریخا یر قرار دهد یآنها را تحت تاث يسودآور

  .است ن دو عنصر بازارین ایم بیارتباط مستق

ر درجـه تمرکـز و   یثأت یابیارز«عنوان  با يا ، در مقاله)1389( یو دهقان یفلاح

 ییتـابلو هـاي   افت دادهیره( رانیدر بخش صنعت ا يغات بر سودآوریتبلهاي  نهیهز

 یشتر ط ـیده نفر کارکن و ب یصنعتهاي  بوط به کارگاهمرهاي  با استفاده از داده »ایپو

DPD یو با استفاده از مـدل اقتصادسـنج   1374-1381هاي  سال
ر یثأت ـ یبـه بررس ـ  1

 .ران پرداختنـد ی ـدر بخش صـنعت ا  يغات بر سودآوریتبلهاي  نهیدرجه تمرکز و هز

ه و بـالاتر بـود   يع متمرکز و انحصاریدر صنا يدهد که نرخ سودآور می ج نشانینتا

  .ران داردیع ایصنا يبر سودآور یمیز اثر مستقیغات نیتبل

 يالگـو  یبررس ـ«عنـوان   با يا ، در مقاله)1389(چ و همکاران یپورعبادالهان کو

بـه   »رانیف و کفش ایع چرم، کیصنا يمطالعه مورد: ساختار، رفتار و عملکرد بازار

ع چـرم،  یزار در صـنا ن عناصر ساختار، رفتار و عملکـرد بـا  یارتباط متقابل ب یبررس

و استفاده از روش حداقل  ستم معادلات همزمانیران با استفاده از سیف و کفش ایک

دلالت بـر آن دارد کـه    ،نیج تخمینتا. پرداختند 1386در سال  يا مرحله مربعات سه

سهم  يرهایر متغیثأبر سهم بازار دارند، ت یر مثبتیثأت يغات و سودآوریتبل يرهایمتغ

رغم  بهاست که  ین درحالیا .است غات مثبت و معناداریز بر تبلین يوربازار و سودآ

 ـا ير سـهم بـازار بـر سـودآور    یثأ، ت ـيغات و سودآورین تبلیمثبت بودن رابطه ب ن ی

ر ی ـر مثبت و معنـادار متغ یثأن از تیق همچنین تحقیاهاي  افتهی .باشد ی میمنفها  بنگاه

 يبـر رو  هیسـرما  يموجـود  يمعنـا بـدون   یر مثبت ولیثأصادرات بر سهم بازار و ت

  .ت داردیغات حکایتبل

غـات و  یاثـر تبل  یبررس ـ«عنـوان   بـا  يا ، در مقالـه )1390(و همکاران  ییصدرا

 ـا یدنیو آشـام  ییدر صنعت مواد غذا يبر سودآور یتمرکز صنعت  یبـه بررس ـ  »رانی

                                                             

1. Dynamic Panel Data 
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 یدنیو آشـام  ییدر صنعت مواد غـذا  يبر سودآور يو رفتار يساختارهاي  شاخص

سـتم  یصنعت با اسـتفاده از روش س  22شامل  یچهاررقمهاي  ان در سطح کدریدر ا

ق وجود ین تحقیج اینتا. پرداختند 1386در سال  یصورت مقطع معادلات همزمان به

 .داردها  بنگاه يغات بر سودآوریو شدت تبل یتمرکز صنعتهاي  دار شاخص یاثر معن

 ـاثـر معنـادا   ،دهـد شـدت صـادرات    مـی  ن نشانیج همچنینتا بـر متوسـط    یر و مثبت

  .ع داردین صنایدر اها  بنگاه يسودآور

  یو روش بررسها  داده. 3

هاي صـنعتی ده نفـر    مربوط به کارگاه، 1386مقطعی سال هاي  از داده در این مطالعه

اسـتفاده شـده    )ISICبندي  طبقه(صنعت در سطح کدهاي چهاررقمی کارکن و بیشتر 

 132گیرنـد   اي قـرار مـی   ه صـنایع کارخانـه  این صنایع که در گـرو  کل تعداد. است

  .استها براساس آمار منتشرشده از سوي مرکز آمار ایران  این داده. باشد صنعت می

  یتمرکز صنعت

ن مطالعـه  یدر ا یتمرکز صنعت يریگ اندازه يبرا یعنوان شاخص ندال بهیشاخص هرف

  : است ریصورت ز ن شاخص بهیاستفاده شده است که نحوه محاسبه ا

= ∑ ��
��

���               ,             �� =  
��

∑ ��
�
���

 

  . است کل ام از فروشiسهم بنگاه  ��موجود در صنعت و هاي  تعداد کل بنگاه �

آمـده   دست هباشد که براساس عدد ب می 10000ن صفر تا یب ين شاخص عددیا

طـور   کند کـه بـه   ي میبند میرمتمرکز تقسیغو رکز، متم يع را به متمرکز، تا حدیصنا

  .شده است نشان داده )1(جدول شماره خلاصه در 

  

  

  درجه تمرکز صنعت یبررس ).1(جدول شماره 

   HHI 1800 10000  متمرکز

   HHI 1000 1800  تا حدي متمرکز

   HHI  0 1000  غیر متمرکز

ع تـا  یدرصـد صـنا   16رمتمرکـز و  یران غیع ایدرصد صنا 48 يبند ن دستهیبراساس ا

 2697د آجر با کد یصنعت تول. است ران متمرکزیع ایدرصد صنا 36متمرکز و  يحد
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 ـ، تول2230شـده بـا کـد     ضـبط هـاي   ر رسـانه یع تکثین تمرکز و صنایکمتر يدارا د ی

 ـ، تول2813با کد  يآب گرم و حرارت مرکزهاي  گیجز د هبخار بهاي  مولد د آلات ی

 يدارا 3710بـا کـد    يرفلزیغهاي  عات و خردهیافت ضایو باز 3692با کد  یقیموس

  .ندهست ن تمرکزیشتریب

  غاتیتبل

د ی ـع تولیصـنا اي ایـران،   با توجه به محاسبه شدت تبلیغات براي کل صنایع کارخانه

افت یو باز 3694با کد  يباز و اسباب يل بازید وسای، تول3692با کد  یقیآلات موس

ند و هسـت  غـات ین شـدت تبل یکمتـر  يدارا 3710کـد   فلز بـا هاي  عات و خردهیضا

. اسـت  غـات ین شـدت تبل یشـتر یب يدارا 3693با کد  یورزش يد کالاهایصنعت تول

ک ی ـغـات کمتـر از   یشـدت تبل  يع دارایدرصـد صـنا   91نکه ین با توجه به ایهمچن

 غـات یت تبلی ـع کمتـر بـه فعال  یران صـنا ی ـکـه در ا کـرد  ان یتوان ب می ،ندهست درصد

  .پردازند می

  ق و توسعهیتحق

شانزده اي ایران،  براي کل صنایع کارخانه ق و توسعهیتحقبا توجه به محاسبه شدت 

صنعت پـاك  : ع عبارتند ازین صنایکه ا نیستند قیت تحقیفعال يران دارایصنعت در ا

 ـ، صـنعت تول 1518پسته بـا کـد    يبند و بسته يبند کردن و درجه د محصـولات از  ی

با کد  يسمان و نخ قند و تورید طناب و ری، تول1600با کد گار یسـ  توتون و تنباکو

و  یکش ، صنعت اره1725م دستباف با کد یلو و جاجیم و زید گلی، صنعت تول1723

و در و  يبنـد  و قفسه يوجات نجارسد منی، صنعت تول2010چوب با کد  يکار رنده

 ـ، صـنعت تول 2022با کد  یساختمان یچوب يساز پنجره هـاي   د ظـروف و محفظـه  ی

ر یو سـا  یقیموس ـهـاي   ، صنعت انتشار کتاب و بروشور و کتـاب 2023با کد  یچوب

هـاي   ر رسـانه ی، صنعت تکث2219ر انتشارات با کد ی، صنعت سا2211ات با کد ینشر

، صـنعت  2310کوره کک بـا کـد   هاي  د فرآوردهی، صنعت تول2230شده با کد  ضبط

، 2813بـا کـد    يارت مرکـز آب گـرم و حـر  هـاي   گیجز د هبخار بهاي  د مولدیتول

 ـ، صـنعت تول 2923ذوب فلـز بـا کـد    ـ   يآلات متالوژ نید ماشیصنعت تول د آلات ی

افـت  ی، صـنعت باز 3693کد  با یورزش يد کالاهای، صنعت تول3692با کد  یقیموس
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  .3710فلز با کد هاي  عات و خردهیضا

ن یترشیب يدارا 3320با کد  یزات عکاسیو تجه یکیاپت يد ابزارهایصنعت تول

  .است ق و توسعهیت تحقیفعال

  يسودآور

 يدارا 1912راق با کـد  ین و یف و چمدان و محصولات مشابه و زید کیصنعت تول

 3530با کـد   ییو فضا ییه هوایل نقلید وسایو صنعت تول ين نسبت سودآوریکمتر

نسـبت   يع دارایدرصـد صـنا   96ن یهمچن. هستندي ن نسبت سودآوریشتریب يدارا

 ينسبت سـودآور  يع دارایدرصد صنا 4ند و تنها هست درصد 50از  کمتر يسودآور

  .باشند می درصد 50 يبالا

  :شده در این تحقیق عبارت است از کارگرفته معادلات به

1. CONC = f (PROF, �&���� , ������ , MES , EX) 

2. ADV = f (PROF,CONC, �����, EX,����) 

3. R&D = f(CONC,PROF, CD, SIZE) 

4. PROF =f(CONC,CD , ������, �&���� , IM, EX) 

  :شده در این معادلات و روش محاسبه آنها عبارت است از کارگرفته متغیرهاي به

CONC :گیري تمرکـز از شـاخص    تمرکز صنعتی، که در این مطالعه براي اندازه

  :شود ورت زیر تعریف میص هرفیندال استفاده شده است که به

∑ = شاخص هرفیندال ��
��

���               ,             �� =  
��

∑ ��
�
���

 

کـل   ام از فـروش iسـهم بنگـاه    ��هاي موجود در صـنعت و   تعداد کل بنگاه �

  .است

PROF: مان ي، عبارت است از سود کل صنعت تقسیم بر فروش کل هسودآور

  .صنعت

EX : شدت صادرات، عبارت است از صادرات کل صنعت تقسیم بر فروش کل

  .همان صنعت

R&D : شدت تحقیق و توسعه، عبارت است از تعداد پرسنل مشغول به فعالیت

  .تحقیق و توسعه در صنعت تقسیم بر تعداد کل پرسنل موجود در آن صنعت
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عبارت اسـت  که  )1385سال ( ک دوره قبلیق و توسعه یشدت تحق:  ����&�

از تعداد پرسنل مشغول به فعالیت تحقیق و توسعه در صنعت تقسیم بر تعـداد کـل   

  .پرسنل موجود در آن صنعت

ADV :عبارت است از تبلیغات کل صنعت تقسیم بر فروش کل غاتیشدت تبل ،

  .همان صنعت

 ـ غـات یتبلشدت  :������ سـت از  عبـارت ا کـه   )1385سـال  (ک دوره قبـل  ی

  .تبلیغات کل صنعت تقسیم بر فروش کل همان صنعت

MES: بنگـاه،   حداقل مقیـاس کـاراي  براي محاسبه  ،بنگاه حداقل مقیاس کاراي

هاي موجود در صنعت را براساس فروش از کوچک به بزرگ مرتـب کـرده و    بنگاه

  .گیریم بنگاه درنظر می حداقل مقیاس کارايعنوان  میانه را به

CD :نه کـارگر  اي، عبارت است از متوسط ارزش افزوده سـر ا نهیزت هیعدم مز

نه کارگر در نیمه بـزرگ  اها تقسیم بر متوسط ارزش افزوده سر در نیمه کوچک بنگاه

  .ها بنگاه

SIZE:   هـا در یـک    اندازه صنعت، عبارت است از مجموع ارزش افـزوده بنگـاه

  .صنعت

IM:  م بر فروش کل همان شدت واردات، عبارت است از واردات کل صنعت تقسی

  .صنعت

شده در معادله تبلیغات عدد صفر براي کالاهاي  کارگرفته متغیر مجازي به: ����

  .واسط و عدد یک براي کالاهاي نهایی

باید ایجاد اطمینان  ،قبل از اینکه یک سیستم معادلات همزمان تخمین زده شود

در ایـن حالـت دو   . باشـند  )یا قابـل تشـخیص  (نمود که معادلات آن قابل شناسایی 

  : شرط براي شناسایی معادلات وجود دارد که عبارتند از

 1اي شرط درجه. 1

  2اي شرط رتبه. 2

  :عبارتند از يا و درجه يا ط رتبهیشرا یبررس يلازم برا ينمادها

                                                             

1. The Order Conditions of Identifiability. 

2. The Rank Conditions of Identifiability. 
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M =زاي مدل تعداد متغیرهاي درون  

m =معادله تحت بررسی(زا در معادله معین  تعداد متغیرهاي درون(  

K  =شده مدل تعیین تعداد متغیرهاي ازپیش  

κ  =معادله تحت بررسی(شده در معادله معین  تعیین تعداد متغیرهاي ازپیش(  

  يا شرط درجه یبررس. 3- 1

اي براي چهار معادله در جـدول شـماره    طور خلاصه نتایج مربوط به شرط درجه به

هر چهار معادله بـیش   ،جدولشده در  که با توجه به نتایج ارائه ،ارائه شده است )2(

  .ندهستاز حد مشخص 

  قابلیت تشخیص معادلات مدل  ).2(جدول شماره 

( کی يدرون زا معادله منها يرهایتعداد متغ  صیت تشخیقابل

1 m – (  

ن شده خارج مانده ییش تعیاز پ يرهایتعداد متغ

  ) – κ  K(از معادله 

  معادله شماره

  1  5  1  ش از حد مشخصیب

  2  6  2  شخصش از حد میب

  3  7  2  ش از حد مشخصیب

  4  4  1  ش از حد مشخصیب

  قیتحقهاي  افتهی: منبع

  يا شرط رتبه یبررس. 2َ-3

اي در رابطه با قابلیت تشخیص سیستم معادلات همزمان هر  تشریح شرط رتبه براي

  :گیریم که عبارتد از چهار معادله را درنظر می

)1(  
 CONC = �

1
 + �

2
PROF + �

3
�&����  + �

4
������ + �

5
MES + �

6
EX  +  �

1
  

)2(  

ADV = �
1
 + �

2
PROF + �

3
CONC +�

4
����� + �

5
EX + �

6
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  :نویسیم صورت زیر می چهار معادله بالا را بهحال 
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 )3(اي در جـدول شـماره    سهولت، سیستم معادلات فـوق را بـه شـکل سـاده     براي

  :یمکن بازنویسی می

  ضرایب متغیرهاي معادلات مدل  ).3(جدول شماره 

I
M  

ADVR&C
D  

SIZ
E  

DURE
X  

CONCME
S  

PR
OF  

R&
D  

AD
V  

CO
NC  

شماره   1

  معادله

0  −−0  0  0  −0  −−0  0  1  −1  

0  0  0  0  0  −−−0  −0  1  −−2  

0  0 0 −γ−0  0  0  0  −1  0  −−3  

−θ−−−θ0  0  −0  0  1  0  0  −−4  

  قیتحقهاي  افتهی:منبع

ضرائب متغیرهاي خـارج از معادلـه،    سینان ماتریدترم )3(به جدول شماره با توجه 

 – Kبنابراین با توجه به اینکه،  است؛ 3درجه شده  براي هریک از چهار معادله مطرح

κ  m - و رتبه ماتریس، مساوي با   ١M - حت باشد، در این صورت معادلات ت می ١

  .ندهستبررسی بیش از حد مشخص 

  بررسی همبستگی بین جملات پسماند .3-3

براي انتخاب روش مورد استفاده براي تخمین مدل، همبستگی بین جملات پسماند 

  :شود صورت زیر تعریف می به ��و  ��فرضیه . دهیم را مورد بررسی قرار می

  

 همبستگی بین جملات پسماند وجود ندارد : ��

 همبستگی بین جملات پسماند وجود دارد : ��
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توان از روش حداقل مربعات  نمی مبستگی بین جملات پسماندهدر صورت وجود 

به این دلیل که این روش دیگر کارا نخواهد بود و باید از . دکراستفاده  1اي دومرحله

آمده براي کل صنایع  دست هنتایج ب. استفاده نمود 2اي مرحله روش حداقل مربعات سه

  : ارائه شده است )4(اي ایران در جدول شماره  کارخانه

  اي ایران صنایع کارخانهنتایج بررسی همبستگی بین جملات پسماند براي کل  ).4(جدول شماره 

 U1 U2 U3 U4 

U1 1     
U2 4457/0 -*  

0000/0** 

1   

U3 8500/-0  
0000/0 

5089/0  
0000/0 

1  

U4 8426/0 -  

0000/0 

5421/0  

0000/0 

9655/0  

0000/0 

1 

  هاي تحقیق یافته: منبع

  ضرائب*: 
  )Prob(احتمال**: 

 و U4 ،U2و  U3 ،U1و  U2 ،U1و  U1 شده در جدول بـالا بـین   با توجه به نتایج ارائه

U4 و همچنین U3 و U4 توان از روش حـداقل   همبستگی وجود دارد و بنابراین نمی

  .دکراي استفاده  مربعات دومرحله

  : انس پسماندهایس کوواریبودن ماتر يقطر یبررس يآزمون برا. 4-3

آزمونی را براي بررسی اینکه  1980در سال  (Breusch and Pagan, 1980)و پاگان براش 

  .، مطرح کردندآیا ماتریس کوواریانس پسماندها قطري است یا خیر

  
  .ارائه شده است )5(نتایج مربوط به آزمون براش و پاگان در جدول شماره 

  ل جمله پسماند معادلات مدلآزمون استقلا ).5(جدول شماره 

========================================================
                                                             

1. Two-Stage Least Squares (2SLS). 
2. Three-Stage Least Squares (3SLS). 

 )اندقطري بودن ماتریس کوواریانس پسم(همبستگی بین جملات پسماند وجود ندارد  : ��

 همبستگی بین جملات پسماند وجود دارد : ��
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=== 

 *Breusch-Pagan LM Diagonal Covariance Matrix Test (3sls)  

========================================================

=== 

    Ho: Diagonal Disturbance Covariance Matrix (Independent Equations) 

    Ho: Run OLS  -  H1: Run 3SLS 

    Lagrange Multiplier Test  =  316.00078 

    Degrees of Freedom        =        6.0  

    P-Value > Chi2(6)         =    0.00000 

========================================================

=== 

بر اسـتقلال جملـه پسـماند معـادلات      مبنی H0د فرضیه شو لاحظه میکه م گونه همان

. اي انجـام داد  معادله صورت تک هتوان تخمین معادلات را ب لذا نمی. دشو مدل رد می

بـرآورد ضـرایب مـدل کـارایی      براي 3slsمعناي آن است که تخمین سیستمی  این به

 .است ارائه شده 7و  6شماره هاي  ن در جدولیتخمنتایج . دارد

  آزمون معنادار بودن معادلات مدل ).6(جدول شماره 

 chi2 P معادلات

 0000/0 84/30 تمرکز

 0010/0 57/20 تبلیغات

 0000/0 91/97 تحقیق و توسعه

 0000/0 26/179 سودآوري

  قیتحقهاي  افتهی: منبع

غـات،  معادله تمرکـز، تبلی  ، هر چهار)6(شده در جدول شماره  ارائهبا توجه به نتایج 

 .ندهستتحقیق و توسعه و سودآوري در سطح معناداري یک درصد معنادار 

 تخمین ضرایب معادلات مدل ).7(جدول شماره 

 Prob  انحراف استاندارد  ضرایب  متغیرهاي مستقل  معادلات

  تمرکز

 000/0 5560/98 9625/345  يسودآور

 000/0 6398/112 9689/548  دوره قبل ق و توسعهیتحق

 012/0  3379/312  4666/785  دوره قبل غاتیتبل

 195/0 0000/0 0000/0  بنگاه ياس کارایحداقل مق

  998/0  7547/19  0517/0  صادرات
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 002/0  423/3002  -673/9290  عرض از مبدا

  غاتیتبل

  014/0 0227/0 - 0557/0  يسودآور

 929/0 0003/0 - 0000/0  تمرکز

 708/0 0000/0 0000/0  2تمرکز به توان 

 629/0 0074/0 - 0035/0  ادراتص

  101/0 1382/0 2264/0  2ير مجازیمتغ

 020/0 8378/0 9444/1  عرض از مبدا

  ق و توسعهیتحق

 000/0 0002/0 0012/0  تمرکز

 000/0 0752/0 - 4968/0  يسودآور

 843/0 0000/0 - 0000/0  اندازه صنعت

 993/0 0246/0 - 0002/0  ينه ایت هزیعدم مز

 000/0 1562/2 3093/13  اعرض از مبد

  يسودآور

 000/0 0003/0 0025/0  تمرکز

 859/0 0424/0 0075/0  ينه ایت هزیعدم مز

 000/0  1515/0  - 6732/1  دوره قبل ق و توسعهیتحق

  007/0  4496/0  - 2050/1  دوره قبل غاتیتبل

 962/0 0004/0 0000/0  واردات

  931/0  0298/0  - 0025/0  صادرات

  000/0 3522/1 8407/26  عرض از مبدا

  قیتحقهاي  افتهی: منبع

در معادلـه تمرکـز، سـودآوري داراي اثـر مثبـت و       )7(با توجه بـه جـدول شـماره    

که با افزایش سـودآوري تمرکـز در صـنعت نیـز      طوري به است؛معناداري بر تمرکز 

 ـ   . یابد میافزایش  ر تحقیق و توسعه در دوره قبل نیز داراي اثـر مثبـت و معنـاداري ب

تمرکـز در صـنعت    ،که با افزایش تحقیق و توسعه در صـنعت  طوري به استتمرکز 

غات در دوره گذشته داراي اثر معنادار و مثبت بر تمرکز صنعتی لیتب. یابد میافزایش 

  .یابد میکه با افزایش تبلیغات در دوره گذشته تمرکز افزایش  طوري به است؛

در . غـات اسـت  یو معنادار بـر تبل  یفاثر من يدارا يغات سودآوریدر معادله تبل

وجود  يغات کمتریشدت تبل يدارطور معنا هد بالاتري وجود دارد، بکه سو یعیصنا

 يکـه سـودآور   یعیدر صـنا هـا   طور متوسط بنگاه ن دارد که بهین دلالت بر ایا. دارد

  .غات دارندینه بابت تبلیصرف هز يبرا يزه کمتریوجود دارد، انگ يبالاتر

بـر تحقیـق و    يحقیق و توسعه، تمرکز داراي اثر مثبـت و معنـادار  در معادله ت

فعالیت تحقیق و توسـعه   ،که با افزایش تمرکز در یک صنعت طوري به است؛توسعه 

داراي اثر منفی و معنادار بر فعالیت  ،اما سودآوري. یابد میدر آن صنعت نیز افزایش 

در هـا   ور متوسـط بنگـاه  ط ـ دارد کـه بـه   آنن دلالت بـر  یاکه  استتحقیق و توسعه 

نـه بابـت   یصرف هز يبرا يزه کمتریوجود دارد، انگ يبالاتر يکه سودآور یعیصنا

  .دارند تحقیق و توسعه
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 اسـت؛ در معادله سودآوري، تمرکز داراي اثر مثبـت و معنـادار بـر سـودآوري     

تحقیـق و  . یابـد  مـی که با افزایش تمرکز، سودآوري در صنعت نیز افـزایش   طوري به

کـه بـا    طـوري  بـه  است؛در دوره قبل داراي اثر منفی و معنادار بر سودآوري توسعه 

تبلیغات . یابد میافزایش تحقیق و توسعه در دوره قبل، سودآوري در صنعت کاهش 

کـه بـا افـزایش     طـوري  به است؛در دوره قبل داراي اثر منفی و معنادار بر سودآوري 

  .یابد یمتبلیغات در دوره قبل، سودآوري در صنعت کاهش 

  يریگ جهینت

در این مطالعه با استفاده از روش سیستم معادلات همزمان به بررسی رابطه عناصـر  

مقطعـی سـال   هـاي   داده عملکرد با اسـتفاده از ـ   رفتارـ   گانه بازار یعنی ساختار سه

 چهـار  يدر سطح کـدها شتر یده نفر کارکن و ب یصنعتهاي  مربوط به کارگاه، 1386

براي این منظور یـک سیسـتم معـادلات شـامل     . پرداختیم )ISIC يبند  طبقه( یرقم

عنـوان متغیـر    در معادله اول، تمرکز صنعتی به. چهار معادله درنظر گرفته شده است

دوره  و توسـعه  قی، شدت تحقيسودآوراز عنوان متغیر وابسته تابعی  ساختاري و به

در نظر  دت صادراتبنگاه و ش حداقل مقیاس کاراي، دوره قبل غاتیشدت تبل قبل،

تـابعی از   ،عنوان متغیـر رفتـاري   شدت تبلیغات، به ،در معادله دوم. گرفته شده است

شدت صادرات و متغیـر مجـازي   تمرکز صنعتی، مجذور تمرکز صنعتی، ي، سودآور

معادله عـدد صـفر    این شده در کارگرفته به ير مجازیمتغدرنظر گرفته شده است، که 

ق و یتحقدر معادله سوم . است یک براي کالاهاي نهاییاسط و عدد و يکالاها يبرا

 ي،سـودآور تمرکز صنعتی، عنوان یکی دیگر از متغیرهاي رفتاري تابعی از  به توسعه

در معادلـه چهـارم   . درنظر گرفتـه شـده اسـت   اندازه صنعت ي و ا نهیت هزیعدم مز

ت یعدم مزی، تمرکز صنعتتابعی از  ،عنوان یکی از متغیرهاي عملکردي ي بهسودآور

در دوره قبل، شـدت   ق و توسعهیشدت تحقدر دوره قبل،  غاتیشدت تبلي، ا نهیهز

  .واردات و شدت صادرات درنظر گرفته شده است

پذیري مـورد بررسـی قـرار     قبل از تخمین مدل باید معادلات را به لحاظ تشخیص

از حـد  دهد که هر چهـار معادلـه در ایـن تحقیـق بـیش       دهیم که نتایج بررسی نشان می

همچنین با توجه به وجود همبسـتگی بـین جمـلات پسـماند هـر      . ندهستپذیر  تشخیص
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  .اي تخمین زد مرحله توان مدل را با استفاده از روش حداقل مربعات سه چهار معادله، می

دهد که هر چهار معادله تمرکز، تبلیغات، تحقیـق و   نتایج تخمین مدل نشان می

با توجه به بررسی . ندهستمعنادار  درصد 99ي توسعه و سودآوري در سطح معنادار

هرکدام از معادلات، در معادله تمرکز، سودآوري داراي اثـر مثبـت و معنـاداري بـر     

، تحقیق و توسعه در دوره قبل نیز داراي اثر مثبت و معناداري بر تمرکز استتمرکز 

  .استی غات در دوره گذشته داراي اثر معنادار و مثبت بر تمرکز صنعتلیتب. است

در . غـات اسـت  یو معنادار بر تبل یاثر منف يدارا يسودآور ،غاتیدر معادله تبل

وجود  يغات کمتریشدت تبل يدارطور معنا هسود بالاتري وجود دارد، بکه  یعیصنا

 يکـه سـودآور   یعیدر صـنا هـا   طور متوسط بنگاه ن دارد که بهین دلالت بر ایا. دارد

  .غات دارندینه بابت تبلیصرف هز يبرا يزه کمتریوجود دارد، انگ يبالاتر

در معادله تحقیق و توسعه، تمرکز داراي اثر مثبت و معنادار بر تحقیق و توسعه 

کـه   اسـت ، اما سودآوري داراي اثر منفی و معنادار بر فعالیت تحقیق و توسعه است

 يبـالاتر  يکه سودآور یعیدر صناها  طور متوسط بنگاه ن دارد که بهین دلالت بر ایا

  .دارند تحقیق و توسعهنه بابت یصرف هز يبرا يزه کمتریوجود دارد، انگ

 اسـت در معادله سودآوري، تمرکز داراي اثر مثبـت و معنـادار بـر سـودآوري     

تحقیـق و  . یابـد  مـی که با افزایش تمرکز، سودآوري در صنعت نیز افـزایش   طوري به

کـه بـا    طـوري  بـه  است؛ توسعه در دوره قبل داراي اثر منفی و معنادار بر سودآوري

تبلیغات . یابد میافزایش تحقیق و توسعه در دوره قبل، سودآوري در صنعت کاهش 

کـه بـا افـزایش     طـوري  به است؛در دوره قبل داراي اثر منفی و معنادار بر سودآوري 

  .یابد میتبلیغات در دوره قبل، سودآوري در صنعت کاهش 

  

  منابع
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